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Аннотация. Значительные изменения медиасистемы, отмечаемые многими исследователя-

ми в последнее время и получившие отражение на всех уровнях её бытования, делают акту-

альным вопрос о дополнении и корректировке существующей сегодня типологии медиа. 

Значимым компонентом медиасистемы являются новые медиа, типологизация которых не 

осуществлена ещё в полном объёме. Цель нашего исследования заключается в стремлении в 

первом приближении сформировать возможные подходы к типологизации новых медиа, а 

также дать краткую характеристику основных типов. Исследование направлено на анализ 

русскоязычного сектора новых медиа с целью определения особенностей его развития и 

уже сложившихся или складывающихся типов. Типологизация осуществляется на основе 

таких признаков, как цель создания медиа, особенности авторства, особенности контента 

(тематическая направленность, жанровое и видовое своеобразие) и аудиторная направлен-

ность. В ходе проведённого исследования мы приходим к выводу о том, что новые медиа 

могут быть во многом отнесены к уже описанным типам медиа, однако обладают уникальны-

ми признаками, позволяющими дополнить существующую типологию. Также мы отмечаем 

подвижность системы новых медиа, которая обусловливает процесс постоянной трансформа-

ции типологических групп и требует частого обновления существующих подходов. 
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Abstract. Significant changes in the media system, noted by many researchers recently and re-

flected at all levels of its existence, make the issue of supplementing and correcting the existing 

media typology relevant today. A significant component of the media system is new media, the ty-

pology of which has not yet been fully implemented. The purpose of our study is to seek, as a first 

approximation, to form possible approaches to the typology of new media, as well as to give a 

brief description of the main types. The study is aimed at analyzing the Russian-speaking sector of 

new media in order to determine the features of its development and already established or emerg-

ing types. Typology is carried out on the basis of such features as the purpose of creating media, 

features of authorship, features of content (thematic focus, genre and species originality) and audi-

ence orientation. In the course of the study, we come to the conclusion that new media can be 

largely attributed to the types of media already described, however, they have unique features that 

make it possible to supplement the existing typology. We also note the mobility of the new media 

system, which causes the process of constant transformation of typological groups and requires 

frequent updating of existing approaches. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Новые медиа прошли уже достаточно 

большой путь развития, позволяющий в ка-

ком-то смысле очертить ключевые состав-

ляющие системы. Как отмечает Е.Л. Варта-

нова, «из всех революций, которые случи-

лись в России за последние десятилетия, 

наиболее успешными, пожалуй, были ин-

формационная революция и революция в 

сфере СМИ. Российские СМИ, которые бы-

ли в начале перестройки, в процессе изме-

нения социальных, общественных, эконо-

мических и культурных структур, сами пре-

образовались совершенно особым образом, 

хотя, может быть, по многим пониманиям 

ролей они сохранили прежнее значение. Тем 

не менее российские СМИ стали реальным 

достижением последних двадцати лет. Важ-

нейшим фактором трансформации, важней-

шим агентом влияния были новые информа-

ционные технологии и информационная ре-

волюция» [1]. Несмотря на то, что значи-

тельный сектор исследований сегодня по-

свящён изучению особенностей функциони-

рования именно новых медиа, подходы к их 

типологизации пока не носят системного 

характера. Причины видятся нам как в 

сложной для изучения чрезвычайно мо-

бильной системе этих медиа, так и во впол-

не обоснованном желании исследовать сег-

ментированные секторы их функционирова-

ния. Существует немало исследований, по-

свящённых определённым сегментам новых 

медиа. Так, заслуживают внимания работы, 

обращённые к анализу специфики развития 

новых медиа вообще и социальных медиа в 

частности [2–4]. Предпринимаются попытки 

mailto:shesterina8@gmail.com
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очертить круг самого явления [5–8]. В ряде 

исследований обращается внимание на сущ-

ностные формально-содержательные осо-

бенности новых медиа [9; 10]. Отдельные 

исследователи скрупулезно анализируют 

развивающиеся в новых медиа жанры и фор-

маты. Немалый интерес представляет иссле-

дование жанров видеоблогов [11; 12]. Обра-

щает на себя внимание интерес исследовате-

лей к психологическим, этическим и право-

вым аспектам функционирования новых ме-

диа [13–16]. Однако до сих пор отсутствуют 

исследования, предлагающие нам типологию 

новых медиа.  

 

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧ 

 

Мы в нашей работе предпримем в первом 

приближении попытку составить такую типо-

логию. С опорой на представление Е.Л. Вар-

тановой о новых медиа как о медиа в цифро-

вой среде и с учётом типологии традицион-

ных медиа, предложенной научной школой 

МГУ им. М.В. Ломоносова [17], мы попыта-

емся предложить собственную типологию 

новых медиа, которая, безусловно, будет ну-

ждаться в некотором обновлении всякий раз 

при появлении новых типов. Материалом 

нашего исследования являются новые медиа 

русскоязычного сектора Интернета. Хроноло-

гические рамки исследования – 2020–2023 гг. 

В основе методологии исследования – исто-

рико-функциональный, текстологический, 

сравнительно-типологический методы и ме-

тод анализа контента. 

Целью нашего исследования является 

формирование типологии новых медиа в их 

современном подвижном состоянии. Ключе-

вые задачи работы: систематизация пред-

ставлений о новых медиа в ретроспективе и с 

позиций современности с учётом функцио-

нирования медиасистемы в целом; уточнение 

типологических признаков, которые могут 

составить основу типологизации новых ме-

диа; формирование представлений о типах 

новых медиа, эффективно функционирую-

щих на современном этапе. 

Подчеркнём, что уже сегодня можно 

проследить несколько этапов развития новых 

медиа. На первом этапе наблюдалось стрем-

ление отстроиться от традиционных медиа, что 

объяснялось как общим характером среды, за-

фиксированным в «Декларации независимости 

киберпространства» Дж.П. Барлоу
1
, так и спе-

цификой авторов контента, не всегда владею-

щих профессиональными компетенциями в 

создании медиатекстов. На этом этапе фор-

мировался специфический язык новых ме-

диа, который заметно отличался от языка 

традиционных медиа. Переход ко второму 

этапу был обусловлен появлением возмож-

ности монетизации контента, что способст-

вовало профессионализации новых медиа. И 

не только в аспекте перехода в Сеть профес-

сиональных журналистов, но и шире – про-

фессионалов в разных областях деятельно-

сти. Этот этап можно охарактеризовать как 

этап закрепления типов, жанров и форматов 

новых медиа, этап формирования особого 

комплекса выразительных средств, обла-

дающих своей эстетикой [18]. Эстетикой, ко-

торую сегодня, на третьем этапе новых медиа, 

начинают уже копировать традиционные ме-

диа, отчасти подражая публикаторам в стрем-

лении вернуть аудиторию, которая всё замет-

нее переходит в Сеть [11]. Наблюдается про-

цесс взаимопроникновения новых и традици-

онных медиа, что в ещё большей степени ус-

ложняет задачу типологизации первых. 

В силу последнего обстоятельства пред-

ставляется важным оценить новые медиа как 

систему, дать характеристику её основным 

элементам. Мы в нашей работе предлагаем 

системный взгляд на новые медиа и пытаем-

ся привести в систему не столько представ-

ления об отдельных типах контента, сколько 

выявить и систематизировать разнообразие 

форм структурирования каналов трансляции 

информации в целом.  

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Авторы учебного пособия «Типология 

периодической печати» справедливо отме-

чают: «Являясь системным образованием, 

периодическая печать, наряду с телевидени-

                                                                 
1 Барлоу Дж. Декларация независимости кибер-

пространства. Давос, 1996. 8 февр. URL: 

http://www.telecomlaw.ru/articles/declaration.html (дата 

обращения: 05.05.2023). 

http://www.telecomlaw.ru/articles/declaration.html


Шестерина А.М. К вопросу о типологизации новых медиа 

2023;9(4):931-939      Неофилология / Neofilologiya = Neophilology 

ISSN 2587-6953 (Print), ISSN 2782-5868 (Online)      http://journals.tsutmb.ru/neophilology.html 

 

 934 

ем, радиовещанием, сетевыми и другими ин-

формационными ресурсами, входит в общую 

для них систему средств массовой информа-

ции (СМИ), располагая <...> общими для 

всей этой системы признаками» [19, с. 10]. В 

этом утверждении нам важен тот факт, что 

исследователи экстраполируют качество сис-

темности на новые медиа. Действительно, 

последние обладают всеми системными 

свойствами, характерными для СМИ. Однако 

существует и ряд качеств, которые новая 

среда и новые каналы дистрибуции сделали 

актуальными для типологии новых медиа в 

гораздо большей степени, чем для СМИ тра-

диционного типа. Это такие качества, как 

мультимедийность, интерактивность, нело-

кальность. 

Вслед за учёными МГУ им. М.В. Ломо-

носова, мы в основе нашей типологии пред-

лагаем рассмотреть следующие признаки: 

целевое назначение, форма собственности, 

организационно-экономические характери-

стики, формат контента, характер информа-

ции (жанровые и тематические особенности), 

периодичность. Представляется важным до-

полнить этот перечень признаков такими, как 

авторство, аудиторная направленность и ха-

рактер интерактивности. 

Анализ новых медиа позволяет говорить 

о тех типах, которые наиболее ярко пред-

ставлены в русскоязычном секторе. 

Так, по целевой направленности мы мо-

жем выделить следующие типы новых медиа. 

1. Информационные – медиа, задача ко-

торых заключается преимущественно в фор-

мировании новостной повестки. Они являют-

ся своего рода «привратниками мнений» и 

определяют во многом круг тем, обсуждае-

мых в медиа других типов. В медиа этой 

группы доминируют информационные жан-

ры журналистики, а также жанры и форматы, 

характерные для сетевой среды (мультиме-

дийный репортаж в конвергентных медиа, 

влог, стрим, гибридная прямая трансляция в 

видеоблогинге и т. д.). 

2. Аналитические – медиа, направлен-

ные на анализ проблемы или ситуации, рас-

сматривающие реальность с точки зрения 

выявления причинно-следственных связей, 

осуществляющих прогнозирование на основе 

антиципирующего подхода. В таких медиа, 

как правило, доминируют аналитические 

жанры журналистики или новые аналитиче-

ские жанры, характерные для отдельных ти-

пов новых медиа (мультимедийный лонгрид 

в конвергентных СМИ, сравнение в видео-

блогинге и т. д.). 

3. Коммуникативные – медиа, ключевая 

задача которых заключается в формировании 

комьюнити единомышленников, объединён-

ных какой-либо концепцией. В основе функ-

ционирования таких медиа – повышенная 

интерактивность. Доминируют преимущест-

венно диалоговые жанры, активизируются 

максимально возможные средства повыше-

ния интерактивного взаимодействия. 

4. Утилитарные – медиа, цель которых 

проявляется в удовлетворении конкретных 

потребностей аудитории (как правило, быто-

вого характера). Этот тип медиа основан на 

продвижении контента рецептурного харак-

тера с опорой на позитивистское мышление 

и прагматический тип текста. Причём праг-

матика может проявляться как на уровне со-

ветов и рекомендаций по конкретным быто-

вым вопросам (фуд-блог, бьюти-блог, ре-

монт), так и в форме советов более сложного 

рода (в области психологии, педагогики, ме-

дицины, законодательства и т. д.). 

5. Рекреативные – медиа, продвигаю-

щие развлекательный контент, основанный, 

чаще всего, на структурах гедонистического 

текста. Именно этот сектор считается доми-

нирующим в сетевой среде и развивается в 

двух формах – в форме собственно развлека-

тельной и в форме так называемого шок-

контента. И в самом деле, если мы посмот-

рим на медиа, набравшие максимальное чис-

ло подписчиков, то обнаружим, что часто это 

будут развлекательные каналы
2
. 

6. Рекламные – направлены на продви-

жение товаров или услуг (чаще – групп това-

ров или комплекса услуг). Основу контента 

этих медиа составляют рекламные жанры. 

7. Культурно-просветительские – медиа, 

предлагающие аудитории так называемые 

смысловыявляющие тексты. Как правило, кон-

                                                                 
2 YouTube-каналы: январь-2023 // Медиалогия. 

URL: https://www.mlg.ru/ratings/socmedia/youtube/11907/ 

(дата обращения: 05.05.2023). 

https://www.mlg.ru/ratings/socmedia/youtube/11907/
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тент таких медиа основан на художественно-

публицистических и документально-художе- 

ственных журналистских жанрах. Их задачи – 

накапливать и транслировать базовые ценно-

сти культуры определённого общества. 

8. Образовательные – медиа, трансли-

рующие контент в конкретной предметной 

сфере и направленные на формирование 

комплекса знаний, умений и навыков в этой 

сфере у лиц, заинтересованных в повышении 

образовательного уровня. 

9. Научно-популярные – медиа, осно-

ванные на демонстрации научного знания 

широкой части аудитории в легкодоступной 

форме. 

Реже в ряду наиболее популярных кана-

лов мы можем обнаружить презентационные 

медиа, целевое назначение которых заключа-

ется в информировании аудитории об осо-

бенностях функционирования определённой 

организации. Важно подчеркнуть, что таких 

медиа немало в количественном отношении, 

однако число их подписчиков невелико. 

По форме собственности мы можем вы-

делить следующие медиа: с доминированием 

государственной, государственно-капиталис- 

тической, капиталистической формы собст-

венности и общественные медиа. Последние 

в количественном показателе доминируют 

(преимущественно в сфере гражданской 

журналистики), однако отмечается тенден-

ция роста капиталистической формы собст-

венности по мере профессионализации сфе-

ры блогинга и проникновения в эту сферу 

частного капитала. 

Что касается такой формы собственности, 

как иностранный капитал, актуальной для 

традиционных медиа, то для новых медиа во-

прос об иностранном финансировании слож-

ноопределим, поскольку некоторые из них 

аффилированы сразу с несколькими источни-

ками в разных странах, не имеют регистрации 

в конкретной стране и рассматривают целе-

вую аудиторию безотносительно к региону. 

По организационно-экономическим 

характеристикам можно выделить медиа 

отраслевые, ведомственные, корпоративные, 

различных научных и образовательных орга-

низаций, творческих союзов, что в целом со-

относится с традиционной типологией медиа. 

Однако значительный объём медиа принад-

лежит конкретным пользователям, частным 

лицам. Число их настолько велико, что, без-

условно, меняет медиаландшафт в значи-

тельной степени. 

По типу контента в топы часто попада-

ют следующие типы медиа. 

1. Контентный. Эти медиа создают ав-

торский контент и делятся им с аудиторией. 

2. Цитатный. Такого типа медиа являют-

ся своего рода агрегаторами произведений, 

созданных другими авторами и опубликован-

ных ранее. Этот контент может публиковаться 

без обработки, переупаковки и адаптации к 

ресурсу, или подвергаться переупаковке. 

Также на таких ресурсах может присутство-

вать в небольшом объёме контент, созданный 

самим медиа. 

3. Тлог. Это медиа, публикации которых 

напоминают своего рода черновики. Они, как 

правило, создаются пользователями и не ре-

дактируются платформой. 

Реже мы можем обнаружить следующие. 

1. Ссылочный вид медиа, где контент 

других медиа не публикуется полностью. 

Размещаются ссылки на него с анонсирова-

нием содержания. 

2. Флог – фейковый тип медиа, который 

может открыто позиционировать себя как 

творческий проект, создающий фейки, или 

скрывать это и выдавать фейковую инфор-

мацию за реальную. 

3. Сплог – тип медиа, ориентированный 

на спамовое распространение. 

Можно дать и иную классификацию но-

вых медиа и по типу контента. 

1. Медиа с доминированием hub-кон- 

тента – то есть регулярно публикуемого кон-

тента. Это преимущественно информационные 

медиа, где новости обновляются регулярно. 

2. Медиа с доминированием help-кон- 

тента – ситуативного контента, являющегося 

реакцией на чрезвычайные события. Такие 

медиа в основном содержат комментирова-

ние острых ситуаций. Их немало в секторе 

массовой культуры, а также в общественно-

публицистических медиа, ориентированных 

на комментирование и анализ социально ост-

рых проблем. 
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3. Медиа, опирающиеся на создание he-

ro-контента – контента, сложного в создании 

(документальные фильмы, мультимедийные 

лонгриды, веб-док и т. п.). 

4. Комбинированные медиа – медиа, 

представленные всеми типами контента. 

Именно этот тип медиа в секторе новых ме-

диа представлен чаще всего. 

По характеру информации в темати-

ческом аспекте новые медиа можно подраз-

делить на следующие типы. 

1. Монотематические – медиа, фокуси-

рующиеся на доминирующей теме. Это не 

исключает в целом рассмотрения смежных 

тем, но аудитория имеет точное представле-

ние о том, какова основная тематическая на-

правленность медиа. 

2. Политематические – медиа, разраба-

тывающие 2–3 (реже – немного больше) 

смежных тем. Нередко эти темы распреде-

ляются по рубрикам или по плейлистам (на-

пример, на видеохостингах). 

3. Комбинированные – медиа, универ-

сальные по тематическим характеристикам и 

рассматривающие неограниченное число тем. 

По характеру информации в жанро-

вом аспекте новые медиа условно можно 

разделить на следующие типы: 

1. Медиа с доминированием традици-

онных журналистских жанров. 

2. Медиа с доминированием новых 

жанров, характерных для блогосферы [Осо-

бенности]: 

– демонстрационных (лайфстайл, гайд, 

анпакинг, пранк и др.); 

– образовательных (лайфхак, рецепт, 

бьюти-блог, фитнес-блог и др.); 

– диалоговых (подкаст, таг, троллинг  

и др.); 

– персонифицированных (эссе (контекст 

видеоблогинга), обзор, сравнение, хейтинг, 

топ и др.); 

– синтетических (скетч-шоу, кавер, 

реалити-шоу, веб-сериал, poop и др.). 

3. Смешанные блоги, в которых сложно 

определить доминирующий жанр. 

По типу авторства новые медиа могут 

быть: 

1) персонифицированными (создаются 

одним автором или создают такую иллюзию); 

2) коллективными (создаются группой 

авторов, конкретным авторским коллективом); 

3) смешанного типа (создаются сложно-

определимым кругом публикаторов). 

Нередко встречаются и медиа опреде-

лённых брендов. 

Также медиа различаются и по характе-

ру интерактивности. Здесь можно выделить: 

1) интерактивное ведение медиа (пря-

мые трансляции, интерактивные жанры (та-

кие, как таг, вызов, пранк, опрос), все формы 

активизации интерактивности); 

2) линейное ведение медиа (только тех-

ническая возможность реагировать на контент 

в виде лайков и комментариев под видео); 

3) смешанный тип ведения (например, 

предусматриваются все формы активизации 

интерактивности, но отсутствуют интерак-

тивные жанры и прямые трансляции). 

Если же мы говорим об аудиторной на-

правленности новых медиа, то условно их 

можно разделить на два крупных сегмента – 

узкоориентированные, имеющие конкретную 

целевую аудиторию, и универсальные, апел-

лирующие к самым разным интересам раз-

личных аудиторных групп. В этом аспекте 

существенным является то, что первоначаль-

ная целевая аудитория, прогнозируемая для 

конкретных медиа, может размываться и не-

ожиданно прирастать новыми группами 

пользователей. 
 

ВЫВОДЫ 
 

Исследование современного состояния 

системы новых медиа позволяет говорить о 

том, что в целом они дублируют многие типы 

традиционных медиа и отличаются от них 

лишь каналами дистрибуции контента. Одна-

ко по нескольким типологическим признакам 

имеются отличия (тип контента, жанровое 

наполнение, периодичность), а некоторые 

признаки (тип авторства, характер интерак-

тивности, аудиторная направленность) долж-

ны быть включены в типологию как важные 

для понимания особенностей новых медиа. 

Кроме того, важно учитывать и контекст-

ный принцип анализа медиа [9], контент кото-

рых может изменять едва ли не все свои пара-

метры в зависимости от контекста, в котором 

он был воспринят аудиторией. 
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