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ВВЕДЕНИЕ 

 

Фестиваль – это крупное мероприя-

тие, объединенное общей темой – куль-

турой, искусством, образованием, вклю-

чающее выступления артистов, демонст-

рацию экспонатов, проведение образова-

тельных мероприятий и других активно-

стей. Для сферы креативных индустрий 

фестивали выступают платформой для 

презентации компетенций организаторов 

и участников, талантов и передовых ини-

циатив.  

Значение креативных фестивалей оп-

ределяется их вкладом в привлечение ау-

дитории и инвесторов, стимулированием 

экономического роста региона. Подоб-

ные события открывают возможности 

молодым творческим людям – дизайне-

рам, музыкантам, писателям и другим 

представителям креативных профессий – 

для воплощения собственных замыслов и 

карьерного продвижения».  

В креативных индустриях к настоя-

щему времени занято множество компа-

ний, и отрасль продолжает расширяться. 

Одним их важных направлений в изуче-

нии креативных индустрий является 

формирование фестивального простран-

ства, принципы его организации. Совре-

менные исследования осуществляются по 

следующим основным направлениям: ис-

тория развития фестивального движения, 

качественные и количественные характе-

ристики участников мероприятий, брен-

дирование и его значение при оценке за-

интересованности и активности посе-

щающих фестивали [1–6].  

Целью исследования является выяв-

ление особенностей фирменного стиля 

фестиваля, которые позволяют иденти-

фицировать его как среду-событие.  

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Для выявления специфики фестива-

лей в структуре креативных индустрий 

целесообразно обратиться к их класси-

фикации. Фестивали делятся на такие ви-

ды, как: 

1. Тематические фестивали. Напри-

мер, ориентированные на мир комиксов, 

кино, поп-культуры и другие искусства, 

где участники создают свои произведе-

ния и демонстрируют свободу творческо-

го выражения. 

2. Спортивные фестивали. Варьиру-

ются от крупных международных сорев-

нований, таких как Олимпийские игры, 

до местных мероприятий, посвященных 

различным видам спорта.  

3. Кинофестивали. Международные 

кинофестивали имеют широкую аудито-

рию и предоставляют возможность зри-

телю познакомиться с особенностями 

мирового кинематографа. Существуют 

национальные кинофестивали, фестивали 

игрового, авторского кино и др., которые 

осуществляют различные функции. На-

пример, Московский международный ки-

нофестиваль способствует знакомству с 

отечественным кино, его популяризации.  

4. Музыкальные фестивали. Также 

представлены мероприятиями различно-

го уровня, от международных до локаль-

ных. Имеют огромное разнообразие жан-

ров и направлений. Как правило, отли-

чаются масштабностью по числу участ-

ников. 

5. Театральные фестивали. Интерес-

ны как традиционными постановками, 

так и своей новаторской деятельностью.  

6. Этнические и фольклорные фес-

тивали играют важную роль, так как спо-

собствуют сохранению истории народа в 

сфере языка, культуры и искусства. Мно-

гие этнические фестивали интересны не 

только самим носителям национальной 

культуры, но и представителям других 

культур. Их программа включает народ-

ные танцы, песни, ярмарки ремесел, де-

монстрации традиционных костюмов. 

Исходя из представленной классифи-

кации, можно сделать заключение, что 
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фестивали представляют собой яркие 

культурные и социальные события, реа-

лизуемые в разнообразных формах. Каж-

дое мероприятие обладает собственной 

уникальной атмосферой и направлено на 

удовлетворение запросов целевой ауди-

тории. Все перечисленные типы массо-

вых мероприятий, в той или иной степе-

ни, способствуют сохранению и трансля-

ции культурного наследия различных на-

родов нашей планеты. 

Самобытный образ фестиваля созда-

ется за счет его фирменного стиля – на-

бора визуально узнаваемых компонентов, 

формирующих уникальный облик и под-

черкивающих отличие от конкурентов. К 

ним относятся логотип, фирменные цве-

та, типографика, лозунги, упаковка и 

прочие идентифицирующие атрибуты. 

Такой стиль способствует легкому распо-

знаванию продуктов и услуг потребите-

лями, создавая положительное впечатле-

ние и укрепляя доверие к бренду. 

Особенностью фестивалей креатив-

ных индустрий является объединение 

специалистов из различных областей 

творческой деятельности, позволяющее 

демонстрировать таланты, обмениваться 

идеями и вдохновляться новыми проек-

тами. Существует немало примеров по-

добных мероприятий. Одним из самых 

известных является международный фес-

тиваль «Каннские львы». Этот фестиваль 

проводится во Франции. Получить при-

знание жюри данного фестиваля считает-

ся очень престижным в мире креативных 

индустрий и дизайна. Фестиваль ведет 

свое происхождение с 1953 года и до се-

годняшнего дня считается одним из са-

мых значительных для данной сферы. 

Работы, представляемые на фестивале, 

часто являют собой выдающиеся образцы 

искусства рекламы, брендинга, анима-

ции, других видов искусства дизайна и 

коммуникации. Оцениваются представ-

ленные работы по ряду критериев: ори-

гинальность идеи, высокая функцио-

нальность и эстетическая привлекатель-

ность. Участники фестиваля устраивают 

собственные экспозиционные зоны, ук-

рашенные зачастую эффектными инстал-

ляциями, превращаясь сами по себе в 

объекты современного искусства. Эти 

экспозиции используют современные 

технологии, необычные формы и качест-

венные материалы, раскрывая творче-

ский потенциал авторов и предлагая по-

сетителям незабываемые впечатления. 

Кроме демонстрационных площадок, на 

фестивале проходят лекции ведущих 

экспертов отрасли, проводятся мастер-

классы и семинары, освещающие широ-

кий спектр профессиональных вопросов 

на тему базовых принципов графическо-

го дизайна и последних тенденций в 

цифровой среде. Большое внимание уде-

ляется вопросам веб-разработки, мобиль-

ного приложения и digital-media. Данный 

фестиваль представляет собой мероприя-

тие, которое на протяжении многих лет 

задает высокие стандарты мастерства в 

отрасли, а также является образцом про-

фессиональной культуры. 

Другой фестиваль, который можно 

назвать в качестве примера из сферы 

креативных индустрий в отрасли дизайна 

и рекламы, – это «Лондонский фестиваль 

дизайна». Участники фестиваля пред-

ставляют свои работы по дизайну, архи-

тектуре, различным видам других как 

традиционных, так и современных ис-

кусств. На фестиваль собираются участ-

ники из многих стран мира, а формат 

проведения включает в себя выставки, 

инсталляции, лекции, мастер-классы и 

многое другое. Фестиваль интересен тем, 

что его участниками используются но-

вейшие технологии и материалы. По-

скольку участвуют представители разных 

стран мира, то есть уникальная возмож-

ность для обмена опытом. Многие рабо-

ты представлены в экспериментальных 

направлениях. Образовательная состав-

ляющая фестиваля представлена боль-
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шим количеством публичных выступле-

ний, обсуждений и учебных занятий. 

Специалисты высокого уровня передают 

знания и практические советы начинаю-

щим дизайнерам, поддерживая их про-

фессиональный рост и адаптацию в бы-

стро меняющейся отрасли. 

Рассматривая отечественные приме-

ры в области организации фестивалей, 

целесообразно отметить московский фес-

тиваль креативных индустрий “Design 

Weekend Moscow”. Данное мероприятие 

представляет собой крупномасштабное 

событие, посвященное разным направле-

ниям дизайна, которое традиционно про-

ходит в столице России. Оно нацелено на 

ознакомление широкого круга лиц с са-

мыми свежими трендами, техническими 

новациями и результатами работы в этой 

сфере. Главная миссия фестиваля – при-

влечь интерес публики к дизайну, под-

держать российских специалистов и про-

двинуть отечественный дизайн на гло-

бальном рынке. Сейчас “Design Weekend 

Moscow” – это многоэтапное событие 

продолжительностью несколько дней, 

включающее массу интересных секций. 

Например, гости посещают специализи-

рованные выставки, участвуют в деловых 

встречах и обсуждениях, приобретают 

новый опыт на занятиях и знакомятся с 

премьерными изделиями. Важным пре-

имуществом фестиваля является разно-

образие рассматриваемых тем и межот-

раслевое взаимодействие: участие при-

нимают специалисты из разных областей 

дизайна, обмениваясь мнениями и черпая 

свежие идеи друг у друга. Благодаря это-

му мероприятию российское творчество 

получает широкую известность и нахо-

дит свое место на мировом горизонте. 

Место проведения фестиваля выбирается 

заранее – это просторные выставочные 

комплексы и художественные галереи 

столицы, обеспечивающие удобство пе-

ремещения, свободный доступ ко всем 

видам активности. 

Фестивали различны по своей тема-

тике, что также отражается на бренде ме-

роприятий. Фестивали представляют со-

бой яркие культурные и общественные 

события, проходящие в разных форматах. 

Каждый фестиваль уникален и нацелен 

на удовлетворение запросов определен-

ной аудитории. 

В условиях конкуренции наличие 

четких отличительных черт является ос-

новополагающим фактором успеха. Ло-

яльность со стороны потребителей созда-

ется при помощи впечатлений и эмоций, 

которые создает бренд, соответствующий 

ожиданиям. Кроме того, отличие от дру-

гих брендов на конкурентном рынке 

обеспечивает доверие и надежность. Ос-

новная задача заключается в поддержа-

нии единства коммуникаций бренда во 

всех его аспектах. Оно способствует со-

хранению целостности и уникальности 

бренда, предотвращая некорректное ис-

пользование его элементов. 

С точки зрения дизайна фестиваль 

представляет собой инструмент для пре-

зентации бренда, привлечения целевой 

аудитории (ЦА) и повышения популяр-

ности продуктов и услуг у потребителей. 

Брендинг через фестиваль базируется на 

создании особого впечатления у участ-

ников. Атмосфера события, качество 

программы и взаимодействия с посетите-

лями формирует уникальный опыт, уси-

ливающий связь с брендом. Уникаль-

ность фестиваля способствует закрепле-

нию образа бренда в восприятии. При 

этом формат мероприятия определяет, 

какое впечатление сложится у публики. 

Так, например, музыкальный фестиваль 

вызывает ассоциации с молодежной 

культурой, тогда как научно-популярная 

площадка ассоциируется с новаторством 

и развитием технологий. 

Фестивали обеспечивают прямое 

взаимодействие с ЦА посредством инте-

рактивных зон и различных мероприя-

тий. Личный контакт способствует укре-



Державинский форум. 2025. Т. 9. № 3 

Derzhavinskii forum = Derzhavin Forum, 2025, vol. 9, no. 3 

 

378 

плению эмоциональной связи с брендом 

и повышению уровня доверия потреби-

телей. Современные мероприятия актив-

но задействуют социальные сети для 

продвижения и взаимодействия с участ-

никами. Фотоматериалы, видео и автор-

ский контент формируют при этом еди-

ный образ, который распространяется 

среди множества подписчиков. Таким 

образом, использование социальных се-

тей позволяет эффективно увеличивать 

популярность бренда. Участие в фести-

валях нередко подразумевает партнерст-

во с другими компаниями. Подобные 

коллаборации существенно расширяют 

аудиторию бренда, усиливают его влия-

ние и добавляют новые смысловые от-

тенки. Фестивали представляют собой 

прекрасную возможность для представ-

ления и апробации новых продуктов, на-

пример, литературных работ, кинофиль-

мов или инновационных гаджетов. Воз-

можность непосредственного общения с 

потенциальными потребителями дает 

шанс получить мнения касательно вы-

пускаемой продукции и скорректировать 

маркетинговую стратегию. Такие собы-

тия часто включают поддержку социаль-

ных проектов, направленных на охрану 

окружающей среды, образование и меди-

цину. Подобная активность подчеркивает 

приверженность бренда корпоративной 

ответственности и укрепляет позитивный 

имидж перед широкой публикой. Следо-

вательно, фестиваль выступает много-

гранным средством, позволяющим ком-

паниям продвигать свою продукцию и 

услуги, а также формировать эмоцио-

нальную привязанность у аудитории. 

В понятие фирменного стиля входит 

система визуальных и словесных компо-

нентов, создающих неповторимый облик 

организации и подчеркивающих ее уни-

кальность относительно конкурентов. 

Согласно этому определению, фирменный 

стиль включает различные аспекты внеш-

него оформления и практического приме-

нения. Разработка дизайн-концепции фес-

тиваля включает выбор темы мероприя-

тия, разработку бренда и фирменного сти-

ля, организацию пространства, графиче-

ское наполнение и многое другое. 

Определение общей концепции и те-

мы является наиболее важным этапом 

при разработке проекта. Она должна чет-

ко отражать цели и задачи мероприятия, 

привлекая при этом целевую аудиторию. 

Брендинг и айдентика играют ключевую 

роль в создании узнаваемого образа фес-

тиваля, начиная от логотипа и заканчивая 

оформлением всей рекламной продук-

ции. Пространственное планирование 

включает выбор подходящей площадки и 

ее оптимальную планировку, учитывая 

удобство передвижения участников, на-

личие необходимой инфраструктуры и 

обеспечение безопасности. Визуальное 

оформление сцены, палаток, входных 

групп и других элементов должно гармо-

нировать с выбранной темой и создавать 

соответствующую атмосферу. Мульти-

медийные технологии добавляют дина-

мики и привлекательности, делая меро-

приятие современным и интересным. 

Экологическая ответственность стано-

вится все более важным элементом ди-

зайна, включая использование перерабо-

танных материалов и организацию раз-

дельного сбора отходов. 

Для продвижения фестиваля крайне 

важна грамотная маркетинговая страте-

гия, охватывающая социальные плат-

формы, уличные рекламные носители и 

взаимодействие с партнерами. Фестиваль 

должен предлагать зрителям разноплано-

вую программу мероприятий, привлека-

тельную для разных возрастных групп. 

Организация безопасности играет ключе-

вую роль в успехе события, гарантирует 

комфорт и безопасность посетителей, на-

личие современной техники, качествен-

ное обслуживание. В завершение меро-

приятия важно провести детальную 

оценку результатов, изучить мнение зри-
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телей и учесть полученные рекомендации 

для повышения качества будущих меро-

приятий.  
 

ВЫВОДЫ 
 

Качественный дизайн-проект форми-

рует и подчеркивает особенности фир-

менного стиля фестиваля как среды-

события и предполагает комплексный 

подход и особое внимание к деталям, 

способствуя созданию яркого впечатле-

ния и привлечению аудитории.  

Наличие фирменного стиля у фести-

валя помогает развитию и продвижению 

таких сфер, как:  

 туризм. Фестивали играют важ-

ную роль в туристической отрасли ре-

гиона. Креативные, хорошо организован-

ные фестивали привлекают множество 

посетителей не только из региона прове-

дения, но и из других областей страны, а 

также иностранных гостей. Развитие ту-

ристической сферы, в свою очередь, спо-

собствует развитию различных сфер 

жизни региона: культурной, экономиче-

ской, транспортной и др.; 

 образовательная деятельность. Фес-

тиваль выполняет не только развлекатель-

ную функцию, но также служит образова-

тельным целям. Часто в рамках фестиваля 

проводятся лектории, мастер-классы, 

другие мероприятия просветительского 

характера. Благодаря таким мероприяти-

ям посетители имеют возможность при-

обрести новые знания и навыки, повы-

сить уровень эрудиции посредством не-

скучной формы взаимодействия с препо-

давателем. Такая форма позволит не 

только приобрести новые знания, но и 

углубить существующие; 

 объединение общества. Фестиваль 

как мероприятие массового характера 

способствует объединению представите-

лей различных групп общества (возрас-

тных, профессиональных и др.). Бла- 

 

годаря фестивалю создается особая атмо-

сфера коммуникации, где могут общаться 

люди, вовлеченные в одно и то же дело, 

основанное на поддержании общих цен-

ностей из сферы культуры, искусства, 

творчества; 

 предпринимательская деятель-

ность. Фестиваль предоставляет широ-

кую возможность предпринимателям 

представить свою продукцию в сферах 

общественного питания, кустарного про-

изводства, сувенирной продукции и т.д. 

Таким образом, одна из функций фести-

валя - это поддержка малого бизнеса, его 

продвижение и развитие;  

 сохранение культурно-историчес-

кого наследия. Данная функция фестива-

лей имеет очень большое значение, так 

как всемерно способствует поддержанию 

традиционной культуры, знаний об исто-

рии региона. В современном мире такая 

деятельность играет огромную роль, по-

скольку велико влияние универсальных 

культурных ценностей и массовой куль-

туры; 

 экология. Проводится множество 

фестивалей на экологическую тематику. 

Они выполняют как просветительскую, 

так и практическую функции. В рамках 

таких фестивалей можно узнать больше о 

новых экологических инициативах, по-

участвовать в раздельном сбое мусора и 

прочей деятельности по сохранению 

природы; 

 вовлечение молодежи. Важно 

привлекать как можно больше молодежи 

к фестивальному движению, так как это 

одна из наиболее активных групп обще-

ства, способствующих появлению новых 

идей, способных осуществлять креатив-

ные практики. Для самой молодежи такая 

деятельность также является важной, так 

как способствует личностному развитию, 

формированию новых навыков. Кроме 

того – это общественно-полезная дея-

тельность. 
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