
Медиакоммуникации и журналистика / Media Communications and Journalism 

А.В. Муха / Angela V. Mukha 

© Муха А.В., 2025 

347 

НАУЧНАЯ СТАТЬЯ 

 УДК 070 

Роль издательских домов в системе массовых коммуникаций  

(на примере Ростовской области) 

Анжела Викторовна МУХА   
ФГБОУ ВО «Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

344002, Российская Федерация, г. Ростов-на-Дону, ул. Большая Садовая, 69 

 angelaaaaaa95@gmail.com 

Аннотация. Рассмотрены основные характеристики крупных издательских домов Ростовской 

области. Проанализированные данные позволили сделать вывод о том, что ростовские издатели 

работают в разных направлениях. Одни издательские дома активно взаимодействуют с читате-

лями, в то время как другие практически не вступают во внешние коммуникации.  

Ключевые слова: внешние коммуникации, книга, маркетинг, аудитория, социальные сети 

Для цитирования: Муха А.В. Роль издательских домов в системе массовых коммуникаций (на 

примере Ростовской области) // Державинский форум. 2025. Т. 9. № 3. С. 347-354.  

 

 

 
ORIGINAL ARTICLE 

UDC 070 

The role of publishing houses in the mass communications system  

(on the example of the Rostov region) 

Angela V. MUKHA   
Rostov State University of Economics (RINH) 

69 Bolshaya Sadovaya St., Rostov-on-Don, 344002, Russian Federation 

 angelaaaaaa95@gmail.com 

Abstract. The main characteristics of the large publishing houses of the Rostov region are considered. 

The analyzed data led to the conclusion that Rostov publishers are working in different directions. 

Some publishing houses actively interact with readers, while others practically do not engage in exter-

nal communication. 

Keywords: external communications, book, marketing, audience, social media 

For citation: Muha, A.V. (2025). The role of publishing houses in the mass communications system 

(on the example of the Rostov region). Derzhavinskii forum = Derzhavin Forum, vol. 9, no. 3,  

pp. 347-354. 

 

 

 

mailto:angelaaaaaa95@gmail.com
mailto:angelaaaaaa95@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4477-4046
https://orcid.org/0000-0002-4477-4046


Державинский форум. 2025. Т. 9. № 3 

Derzhavinskii forum = Derzhavin Forum, 2025, vol. 9, no. 3 

 

348 

ВВЕДЕНИЕ 

 

Данное исследование является акту-

альным ввиду сложных условий, в кото-

рых находятся современные издатель-

ские дома на медиарынке. Прежде всего, 

это связано с меняющимися интересами 

аудитории к выпускаемым книгам и 

журналам. Несмотря на изменения ме-

диарынка, средства массовой информа-

ции сохраняют свою востребованность 

как средства массовой коммуникации, 

выполняющие идеологические, культур-

ные и социальные функции в обществе 

[1, с. 128]. 

Цель исследования состоит в анализе 

деятельности издательских домов Рос-

товской области.  

Эмпирическая основа исследования 

включает информацию об издательских 

домах, собранную с официальных сайтов 

предприятий и из общедоступных источ-

ников. Были изучены сайты семи изда-

тельских домов Ростова-на-Дону в пери-

од с 2020 по июнь 2025 г.: «Донской из-

дательский дом», «Антураж», «Проф-

Пресс», «Легион», «Геодом», «ГинГо» и 

«CordeNet». 

Вопросам истории издательского де-

ла в России посвящены работы Н.Г. Пря-

хина и А.И. Бураковой [2], А. Стоколясо-

вой [3]. Ряд ученых, среди которых  

С.В. Гуськова [4], А.А. Корчинский [5], 

И.В. Лизунова и Е.Н. Савенко [6],  

И.И. Ординарцев [7], С.А. Петрова [8], 

И.Ю. Стародубцева [9], рассматривали в 

своих исследованиях современное со-

стояние издательского дела. 

В ходе исследования применялись 

такие научные методы, как реферативно-

аналитический метод, индуктивно-

дедуктивный подход, сравнительный 

анализ, а также мониторинг с элементами 

статистического анализа, которые ис-

пользовались для систематизации теоре-

тического и классификации эмпириче-

ского материалов. Метод проблематиза-

ции был направлен на концептуальное 

осмысление исследуемой проблемы, что 

позволило глубже проникнуть в суть рас-

сматриваемого явления. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Проанализируем деятельность веду-

щих издательских домов Ростовской об-

ласти. По результатам мониторинга на 

территории Ростовской области работают 

такие издательские дома, как «Донской 

издательский дом» (универсальная на-

правленность), «Антураж» (ориентиро-

ван на детскую литературу), «Проф-

Пресс» (преимущественно детская лите-

ратура), «Легион» (специализация – под-

готовка к ЕГЭ и ОГЭ), «Геодом» (детская 

литература), «ГинГо» (продукция для 

бухгалтеров и краеведческая литература), 

«CordeNet» (учебники). Эти издательства 

были изучены по ряду критериев: спе-

циализация (универсальные и специали-

зированные); география распространения 

продукции (местные, национальные, 

транснациональные); объем бизнеса 

(крупные, средние, малые); типы публи-

куемых материалов (текстовые, элек-

тронные, аудио и т. д.); целевые установ-

ки предпринимательства (коммерческие 

и некоммерческие); конструкция изда-

ваемой продукции (твердый переплет, 

мягкая обложка, суперобложка и т. д.); 

организационно-правовая структура (го-

сударственные и частные, кооперативные 

и акционерные предприятия, организа-

ции общественных объединений, сме-

шанные). 

Издательский дом «Легион» занима-

ется выпуском учебно-методических по-

собий с 2004 г. «Легион» занимается не 

только изданием учебной литературы, но 

и активно развивает образовательные 

инициативы. ИД выступает организато-

ром вебинаров для подготовки к ОГЭ и 

ЕГЭ. Записи прошедших вебинаров изда-

тельство выкладывает на своем ютьюб-
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канале. «Легион» принимает участие в 

различных книжных выставках и ярмар-

ках. Издательский дом также проводит 

разнообразные учебные мероприятия в 

школах страны. 

Для поддержания внешних коммуни-

каций с аудиторией редакция использует 

социальные сети – анонсы мероприятий 

публикуются в группах в социальных се-

тях «ВКонтакте» и «Одноклассники». 

Редакция «Легион» постоянно обновляет 

информацию в социальных сетях, чтобы 

аудитория оставалась в курсе происхо-

дящих событий. Официальный сайт из-

дательского дома предлагает дополни-

тельные каналы связи в мессенджерах 

(табл. 1). 

Итак, издательский дом «Легион» яв-

ляется важным игроком на рынке учеб-

ной литературы в Ростове-на-Дону, 

предлагая широкий спектр образователь-

ных материалов, соответствующих со-

временным требованиям и потребностям 

образовательной системы. Издательство 

активно развивается, внедряя новые 

форматы обучения и поддерживая связь с 

образовательным сообществом через 

различные форматы взаимодействия. 

Издательский дом «Геодом» специа-

лизируется на выпуске продукции для 

детей. Существует с 2008 г. Пере- 

чень выпускаемой издательством про-

дукции достаточно обширен: настоль-

ные игры, подарки, книги, обучающие 

пособия, раскраски, наклейки, товары 

для праздника.  

«Геодом», кроме издательской дея-

тельности, выступает спонсором различ-

ных творческих мероприятий для детей, 

проводит собственные фестивали. 

Ассортимент продукции насчитыва-

ет свыше 500 позиций собственных из-

даний, регулярно пополняясь новыми 

товарами. 

Для коммуникации с аудиторией из-

дательство активно использует социаль-

ную сеть «ВКонтакте», где публикуются 

новости, информация о скидках и отзывы 

читателей. 

На платформе «Ютьюб» редакция 

«Геодом» выкладывает короткие видео-

ролики с мастер-классами и обзорами 

продукции, а в «ТикТок» размещаются 

забавные видеоролики из жизни редак-

ции. Хотя контент постоянно обновляет-

ся только в социальной сети «ВКонтак-

те», именно эта платформа обеспечивает 

основную коммуникацию с аудиторией 

(табл. 2). 

Итак, издательство «Геодом» являет-

ся крупным производителем и продавцом 

детской развивающей продукции в Рос-

тове-на-Дону.  

Издательство «ГинГо» занимается 

публикацией литературы преимуществен-

но по бухгалтерскому учету, включая раз-

нообразные сопутствующие документы, 

например, акты, журналы и счета. Изда-

тельство также выпускает книги, посвя-

щенные региональной тематике: Нижнему 

Дону и донскому казачеству. Среди вы-

пускаемой продукции встречаются как 

крупные издания (серия книг в шести то-

мах «Град Ростов»), так и небольшие из-

дания (почтовые открытки, небольшие 

иллюстрированные издания в мягком пе-

реплете, например, «Амазонки – женщи-

ны из легенды»). 

Издательство «ГинГо» ограничивает 

свое присутствие в Интернете официаль-

ным сайтом, отказываясь активно вести 

социальные сети. Внешние коммуника-

ции осуществляются через электронную 

почту и звонки в редакцию. Несмотря на 

это, издательство представлено в соци-

альной сети «ВКонтакте», хотя информа-

ция там обновлялась давно (табл. 3). 

Издательство «ГинГо» занимает важ-

ное место в сохранении и популяризации 

краеведческого наследия Нижнего Дона. 

Однако из-за слабо развитой коммуника-

ции с аудиторией некоторые продукты 

издательского дома могут остаться неза-

меченными. 
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Таблица 1 

Основные характеристики издательского дома «Легион» 

Table 1 

The main characteristics of the Legion Publishing House 

 
Критерий Описание 

Специализация 
Специализированный издательский дом (направлена на выпуск 

учебной литературы для школ и образовательных учреждений) 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 
Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Российская Федерация 

По масштабу деятельности 
Среднее предприятие (выпускает несколько десятков наимено-

ваний ежегодно) 

Типы публикуемых материалов Текст 

 

 

Таблица 2 

Основные характеристики издательского дома «Геодом» 

Table 2 

The main characteristics of the Geodom Publishing House 

 
Критерий Описание 

Специализация Специализированный издательский дом (детская продукция) 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 
Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Российская Федерация, страны Таможенного союза 

По масштабу деятельности 
Среднее предприятие (выпускает несколько десятков наимено-

ваний ежегодно) 

Типы публикуемых материалов Текст, картография 

 

 

Таблица 3 

Типологические характеристики издательства «ГинГо» 

Table 3 

Typological characteristics of the GinGo Publishing House  

 
Критерий Описание 

Специализация Специализированный издательский дом (бухгалтерия, краеве-

дение) 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 

Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Ростов-на-Дону 

По масштабу деятельности Малое предприятие (выпускает несколько единиц наименова-

ний ежегодно) 

Типы публикуемых материалов Текст 
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Таблица 4 

Основные характеристики Донского издательского дома 

Table 4 

The main characteristics of the Don Publishing House 
 

Критерий Описание 

Специализация Универсальный издательский дом 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 
Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Ростов-на-Дону 

По масштабу деятельности Среднее предприятие (выпуск до 20 000 книг) 

Типы публикуемых материалов Текст 

 

Таблица 5 

Основные характеристики издательского дома «Профф-Пресс» 

Table 5 

The main characteristics of the Proff-Press Publishing House 

 
Критерий Описание 

Специализация Специализированный издательский дом (детская литература) 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 
Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Ростов-на-Дону 

По масштабу деятельности Среднее предприятие 

Типы публикуемых материалов Текст 

 

Таблица 6 

Основные характеристики издательского дома «Антураж» 

Table 6 

Main characteristics of the Anturazh Publishing House 

 
Критерий Описание 

Специализация 
Специализированный издательский дом (детская развивающая 

продукция) 

Организационно-правовая структура Частное предприятие 

Целевые установки предпринима-

тельства 
Коммерческое (получение прибыли) 

География распространения Российская Федерация 

По масштабу деятельности Среднее предприятие 

Типы публикуемых материалов Текст 

 

 

«Донской издательский дом» – это 

издательская компания, специализирую-

щаяся на создании книг и учебных мате-

риалов, связанных с историей Донского 

края. Издательский дом также реализует 

учебные проекты, среди них серия «Ис-

тория Донского края» (учебные пособия 

с 5-го по 10-й класс), краеведческие ма-

териалы и исторические исследования. 

У «Донского издательского дома» от-

сутствует официальный сайт, есть только 

отдельная вкладка на сайте 1rnd.ru, на 
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которой содержится небольшая справоч-

ная информация об издательстве. «Дон-

ской издательский дом» ведет сообщест-

во в социальной сети «ВКонтакте», в ко-

тором на нерегулярной основе публику-

ются новости, связанные с выпуском 

книжных новинок (табл. 4). 

«Проф-Пресс» – известное россий-

ское издательство, ориентированное на 

детскую литературу, учебные пособия, 

канцелярию и рабочие тетради. У него 

налажено взаимодействие с образова-

тельными организациями. Оно входит в 

Ассоциацию книгоиздателей России 

(табл. 5). 

Анализируя стратегию продвижения 

«Проф-Пресс», можно отметить ряд эф-

фективных мер по привлечению покупа-

телей и авторов: предоставление скидок 

на покупку продукции через сайт или ма-

газины-партнеры, бесплатное оформле-

ние доставки при достижении опреде-

ленной суммы заказа, ежемесячные ак-

ции на отдельные категории товаров, 

специальные условия для первого приоб-

ретения, программы лояльности с начис-

лением бонусных баллов и гибкая цено-

вая политика. 

Издательский дом «Антураж» – рос-

сийский производитель развивающих то-

варов для детей до 7 лет, основанный в 

2002 г. Основная продукция издательст-

ва: развивающие книжки-непромокашки, 

книжки-пазлы в твердом переплете, мяг-

кие конструкторы, развивающие аппли-

кации и игры, магнитная азбука (табл. 6). 

«Антураж» – надежный производи-

тель развивающих детских товаров с 

многолетним опытом работы. Компания 

специализируется на создании качест-

венных образовательных материалов для 

детей дошкольного возраста. 

Недостатком в работе издательского 

дома можно считать отсутствие обратной 

связи с аудиторией, так как издательство 

не представлено в Интернете: у него от-

сутствует официальный сайт, каналы в 

мессенджерах и сообщества в социаль-

ных сетях. Таким образом, связаться с 

издательством можно только по телефо-

ну. 

Информацию об издательском доме 

CordeNet найти не удалось, так как у него 

нет официального сайта, он не представ-

лен в социальных сетях, и телефоны из-

дательства не отвечают.  
 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
 

Издательские дома Ростова-на-Дону 

занимаются изданием как исключительно 

книжной продукции («Легион»), так и 

задействуют иные направления работы 

(«Геодом», «ГинГо»). Некоторые изда-

тельства активно взаимодействуют с ау-

диторией, используя сразу несколько ме-

диаплатформ («Геодом», «Легион»). 

Другие ограничиваются одной–двумя 

площадками («ГинГо») либо вообще ра-

ботают автономно («Донской издатель-

ский дом», «Антураж»). 

Другие ИД сотрудничают с внешни-

ми партнерами («Геодом»), увеличивая 

охват аудитории. Но есть и те, которые 

сосредоточены только на своем интер-

нет-магазине и оффлайн-продажах. 

Кроме выпуска книг, отдельные из-

дательские дома организуют образова-

тельные мероприятия: вебинары, мастер-

классы, развлекательные фестивали. 

Итак, конкурентоспособность изда-

тельских домов обусловлена качеством 

выпускаемой продукции, оригинально-

стью ассортимента, ориентацией на ры-

ночные тенденции и эффективностью 

маркетинговых стратегий. Успешные ИД 

открыты к диалогу с клиентами и умеют 

грамотно реагировать на обратную связь. 

В то время как другим компаниям меша-

ет слабый маркетинг и недостаточная ра-

бота с организацией внешних коммуни-

каций, что негативно сказывается на раз-

витии издательского бизнеса. 
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