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Аннотация. Целью является рассмотрение особенностей предварительного анализа и после-

дующего создания бренда, как элемента организации культурного события (фестиваля), на ос-

нове изучения отечественного и мирового опыта. Обоснована актуальность брендирования в 

современной культуре. Изучены основные черты и последовательность создания бренда. Сде-

лан вывод о требованиях к бренду фестиваля отвечать техническим и функциональным нормам 

и стандартам, современным тенденциям развития дизайна. Подчеркнута значимость брендиро-

вания в создании образа актуальных ценностей и культурном взаимодействии. 
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Abstract. The purpose is to consider the features of the preliminary analysis and subsequent creation 

of a brand as an element of the organization of a cultural event (festival), based on the study of domes-

tic and international experience. The relevance of branding in modern culture is substantiated. The 

main features and the sequence of brand creation are studied. The conclusion is made about the re-
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tion is emphasized. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Создание оригинального бренда со-

бытия предполагает применение иннова-

ционных техник и методов проектирова-

ния. В современном мире брендирование 

имеет большое значение и выполняет 

функцию связи между субъектами пред-

принимательской деятельности и потре-

бителями. Эта связь реализуется посред-

ством отрасли креативных индустрий, в 

которой к настоящему времени занято 

множество компаний, и отрасль продол-

жает расширяться. 

В современных исследованиях разра-

батываются методы теоретического изу-

чения брендов событий-фестивалей (фес-

тиваль как явление культуры, политиче-

ский, экономический ресурс); в истори-

ко-культурном контексте (фестиваль как 

традиция и как неотъемлемый элемент 

современной культуры); большой прак-

тический интерес представляют исследо-

вания процессов и технологий брендиро-

вания [1–5].  

Рассмотрение брендов событий (фес-

тивалей) может быть осуществлено в 

разных аспектах: 

 каким образом бренд способствует 

развитию креативных индустрий и искус-

ства создания и проведения фестиваля; 

 какие группы населения вовлече-

ны и участвуют в фестивале; 

 каковы тенденции и перспективы 

развития фестиваля; 

 какие ценности формируются у 

молодого поколения в результате участия 

в фестивале; 

 в целом какова роль бренда в вы-

шеперечисленных процессах. 

Организация и брендинг при прове-

дении фестивалей зачастую отражает 

конкретный период истории государства, 

а также социальные изменения и дости-

жения и открытия в сфере технологий, 

науки и культуры. Таким образом, изме-

нения, происходящие в отрасли брендин-

га массовых мероприятий неразрывно 

связаны с изменениями, происходящими 

в обществе. Из этого следует, что изуче-

ние и создание брендов креативных фес-

тивалей является актуальной темой, по-

скольку в настоящее время спрос на ор-

ганизацию массовых мероприятий, на-

правленных на культурный досуг, до-

вольно велик. Бренд фестиваля креатив-

ных индустрий выполняет множество 

функций, определяющих его эстетиче-

ские и утилитарные особенности. 

Цель исследования: рассмотреть осо-

бенности анализа и создания бренда фес-

тиваля, как элемента организации куль-

турного мероприятия на основе отечест-

венного и мирового опыта. Изучение 

опыта может быть заложено в основу 

разработки собственной дизайн-

концепции бренда для конкретного креа-

тивного фестиваля.  

 

ОСОБЕННОСТИ  

И ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ  

СОЗДАНИЯ БРЕНДА 

 

Для достижения данной цели целесо-

образно поставить следующие задачи. 

1. Изучить информацию об истории 

развития брендов. 

2. Ознакомиться с принципами раз-

работки брендов и функциями, которые 

они выполняют. 

3. Проанализировать эстетические и 

утилитарные особенности бренда, как 

элемента организации массового меро-

приятия. 
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4. Разработать эскизы и визуализа-

цию. 

Критериями выбора проектной идеи 

являются многофункциональность, эко-

номичная реализация идеи, количество 

подобных решений.  

Выделяются следующие аспекты ра-

боты с брендом. 

1. Формирование уникального имид-

жа и философии бренда. 

2. Создание визуальной идентифи-

кации, а именно логотипа, фирменного 

стиля, упаковки и других элементов, 

влияющих на восприятие бренда.  

3. Коммуникационная стратегия – 

способы взаимодействия с аудиторией 

через рекламу. 

4. Постоянная работа над поддержа-

нием позитивного отношения к бренду у 

потребителей, учет целевой аудитороии. 

Молодежь часто находит увлекательны-

ми самые разные события – от тренингов 

до музыкальных фестивалей. Среднее 

поколение участвует в лекциях и выстав-

ках, способствуя обмену опытом. Специ-

ально оборудованные площадки предла-

гают семьям интерактивное пространст-

во, вовлекающее младшее поколение в 

современные игры и развлечения. Пожи-

лым людям предлагаются особые про-

граммы, стимулирующие физическую 

активность и укрепляющих связь с дру-

гими поколениями. 

Можно выделить следующие важные 

аспекты при разработке бренда фестиваля. 

1. Целевая аудитория. Необходимо 

провести исследование потребностей, 

предпочтений, возрастной категории и 

актуальных вопросов для потенциальных 

посетителей мероприятия. 

2. Индивидуальность. Определение 

уникальных характеристик, выделяющих 

фестиваль среди аналогичных мероприя-

тий и придающих ему оригинальность.  

3. Концептуальная основа. Четко 

сформулированная тема и концепция 

фестиваля, включающая визуальное 

оформление и содержание.  

4. Коммуникация. Применение раз-

личных инструментов для вовлечения 

целевой аудитории, организации взаимо-

действия с участниками и потенциаль-

ными партнерами. 

Индустрия мероприятий стремитель-

но развивается и широко применяется 

для продвижения различных продуктов, 

услуг и проектов. В частности, событий-

ный маркетинг также нашел свое место в 

популяризации территорий. Одним из 

наиболее крупных и эффективных инст-

рументов в этой области стал фестиваль. 

Промышленные компании, организации 

сферы услуг и местные органы власти 

все чаще используют фестивали для дос-

тижения разнообразных целей. Они не 

только формируют положительный со-

циокультурный фон, но и эффективно 

рекламируют свои товары, услуги и про-

екты через такие мероприятия. 

Реклама, интегрированная в формат 

фестивалей, оказывается значительно 

эффективнее традиционных методов, по-

скольку она выделяется на фоне привыч-

ного рекламного контента. Более того, 

грамотное использование технологий 

управления фестивалями может прино-

сить дополнительную прибыль. 

Специфика связи между визуальны-

ми коммуникациями, брендом и художе-

ственным содержанием фестиваля в ус-

ловиях роста значимости креативных ин-

дустрий заключается в следующем. Фес-

тивальный бренд должен отражать ори-

гинальность события, учитывая его ре-

гиональные культурные ценности и под-

ключая местное население к событиям 

культурной жизни. Все вышеперечис-

ленное обуславливает высокую значи-

мость брендинга фестивалей как активно 

развивающейся области современной ди-

зайнерской практики. 

Изучение теоретического материала, 

знакомство с литературными источника-
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ми позволят детально изучить тему, по-

могает в решении поставленных целей и 

задач. Изучение литературных источни-

ков является неотъемлемой частью про-

екта, благодаря которой проясняются 

многие вопросы, касающиеся практиче-

ской деятельности дизайнера. Также изу-

ченный материал способствует формиро-

ванию более четкого понимания будущей 

собственной дизайн-концепции.  

Разработка фирменного стиля фести-

валя – это важный этап подготовки меро-

приятия, который включает множество 

аспектов. Фирменный стиль фестиваля 

является ключевым элементом его успе-

ха, так как именно он формирует первое 

впечатление у потенциальных участни-

ков и гостей. Это своеобразная визитная 

карточка мероприятия, которая отражает 

его суть, атмосферу и направленность. 

Разработка фирменного стиля – процесс 

творческий и многоступенчатый, вклю-

чающий в себя тщательное исследование 

концепции фестиваля, определение целе-

вой аудитории и разработку уникального 

визуального решения. 

При разработке айдентики массовых 

мероприятий можно выявить следую-

щие этапы, позволяющие создать 

стильный и узнаваемый бренд, соответ-

ствующий целям и задачам мероприя-

тия. Одним из самых важных этапов яв-

ляется проведение предварительного 

исследования, включающего в себя 

сбор информации о контексте меро-

приятия, его особенностях и возможных 

трудностях реализации.  

Предварительное исследование осу-

ществляется в следующих аспектах. 

1. Анализ особенностей фестиваля, 

как разновидности массового мероприя-

тия. Рассмотрение различных креатив-

ных фестивалей на примере мирового и 

отечественного опыта, особенности 

культуры населенного пункта и потреб-

ности жителей города. 

2. Проведение исследования целевой 

аудитории. Определение возрастных 

групп потребителей, выявление их инте-

ресов и предпочтений относительно мас-

совых мероприятий. 

3. Рассмотрение возможных мест 

размещения фестивальных объектов и 

средств визуализации. Учет историко-

культурного наследия региона а также 

ландшафтных характеристик мест- 

ности. 

4. Изучение юридического регла-

мента и стандартов проектирования 

элементов фестиваля, учет мнения мест-

ных жителей, уровня безопасности и 

перспективных подходов к разработке 

дизайна.  

На начальном этапе исследования 

важно задействовать различные инфор-

мационные ресурсы, такие как материа-

лы по изучению ландшафта, публикации 

и научные труды о проектировании ди-

зайна фестивалей. 

Собранные сведения систематизиру-

ются и объединяются для последующего 

использования непосредственно в проек-

тировании. Осуществляется фотосъемка 

территории, на основании которой разра-

батывается карта территории фестиваля. 

Следующим шагом станет разработка 

концепции, который предполагает созда-

ние идей и выполнение предварительных 

набросков. 

Задачей дизайнера в сфере брендинга 

фестиваля является разработка вариантов 

логотипа и афиш фестиваля. Концепция 

фестиваля отражает цели проекта, учи-

тывает ключевые запросы потребителей 

и воплощает видение дизайнера, его 

творческий подход и профессиональный 

опыт. При создании бренда важно учи-

тывать мнения и потребности людей, так 

как именно это позволяет сформировать 

уникальный и функциональный проект. 

С этой целью проводится исследование 

потребностей посетителей фестиваля, их 
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увлечений и актуальных для региона во-

просов. 

Концепция бренда фестиваля креа-

тивных индустрий представляется в виде 

эскизов, афиш, баннеров, тематической 

продукции и других элементов фести-

вальной айдентики. Существуют сле-

дующие критерии оценки концепций с 

последующим выбором наиболее удач-

ной из них. 

1. Оригинальность и креативность. 

2. Функциональность и удобство. 

3. Эстетика и визуальное воспри-

ятие. 

4. Экономичность и реализуемость. 

5. Экологичность и устойчивость. 

6. Адаптивность. 

7. Техническое исполнение и соот-

ветствие требованиям. 

Следующий этап заключается в про-

работке итоговой концепции дизайн-

проекта. Этот этап включает готовый 

бренд фестиваля, подготовленный к реа-

лизации, а также детальную проработку 

эстетических черт отдельно взятых эле-

ментов фестиваля.  

Итоговый проект включает следую-

щие аспекты. 

1. Стилистика и цветовая гамма. Оп-

ределение общего стиля оформления, 

подбор цветов, соответствующих общей 

концепции и атмосфере фестиваля. Гар-

мония цветовых сочетаний между раз-

личными элементами. 

2. Выбор материалов и световое 

оформление. Выбор текстур, создающих 

нужную атмосферу. Учет тактильного 

восприятия материалов посетителями 

фестиваля. Выделение некоторых зон 

при помощи света. 

3. Графический дизайн, арт-объекты 

и инсталляции. Разработка фирменного 

стиля, логотипов, вывесок и указателей, а 

также единство графического оформле-

ния на всей территории фестиваля. Соз-

дание уникальных произведений искус-

ства, привлекающих внимание. 

4. Интеграция арт-объектов в общую 

концепцию фестиваля. 

Проработка вышеперечисленных ас-

пектов позволит создать уникальное про-

странство, которое будет радовать глаз, 

соответствовать высоким стандартам ка-

чества и обеспечивать комфорт участни-

кам и организаторам фестиваля. 

При разработке проекта создаются 

диджитал эскизы логотипа с последую-

щим выбором лучших вариантов. Для 

создания эскизов используются совре-

менные компьютерные программы, кото-

рые дают множество преимуществ при 

исполнении проекта. Программы подхо-

дят для создания реалистичных изобра-

жений в разной стилистике и предостав-

ляют возможность экспорта изображений 

в любом из удобных форматов. Для 

дальнейшей проработки концепции ис-

пользуются программы, которые имеют 

удобный интерфейс и позволяют созда-

вать векторные изображение высокой 

степени сложности, а также предостав-

ляют широкий выбор инструментов для 

их создания. 

 

ВЫВОД 

 

Рассмотрев процесс создания бренда 

события на примере фестивальных дви-

жений, можно сделать вывод о том, что 

концепция фестиваля и его бренда долж-

ны отвечать техническим и функцио-

нальным требованиям, нормам и стан-

дартам, а также современным тенденци-

ям развития дизайна, стиля, включая его 

элементы и носители. Для успешной реа-

лизации требуется проведение предвари-

тельного исследования, которое позволит 

учесть все требования и сформировать 

принципы создания фирменного стиля 

фестиваля. Дополнительно проводится 

анализ примеров мировых фестивалей и 

их отдельных компонентов. 

Организация креативных фестивалей 

с самобытным и ярким брендом имеет 
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большое значение в развитии современ-

ной культуры. Бренд представляет собой 

комплекс образов и ассоциаций, возни-

кающих у потребителя при упоминании 

определенной компании или события, 

оказывающих значительное влияние на 

оценку предлагаемых товаров и услуг. 

Главная задача бренда фестиваля состоит 

в повышении привлекательности собы-

тия для потенциальных групп участни-

ков. При этом бренд охватывает не толь-

ко графические компоненты, но и отра-

жает культурные черты.  

Значимость брендирования в совре-

менном мире обусловлена его способно-

стью создавать образы актуальных цен-

ностей и способствовать межкультурно-

му и внутрикультурному взаимодейст-

вию различных групп общества. 
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